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- Leitung Kommunikation ASV
Hamm-Westfalen seit 2007

in der 1. und 2. Handball-Bundesliga
sowie ime. V.
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In Zeiten stark steigender Lebenshaltungskosten werden
auch die Kosten fur Vereine immer hoher. Oft reichen
Beitragsanpassungen nicht aus, um entstehende Licken zu
schlief3en. Wie konnen Vereine also ihr Budget verbessern
und wichtige Handlungsspielraume erhalten? Ist ein
Sponsoring nur etwas fur Spitzensportvereine? Oder konnen
auch kleine und mittelgrof3e Vereine auf diesem Weg
Budgetlicken schliefsen? '
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Was ist Gberhaupt Sponsoring? Das Gabler Wirtschaftslexikon definiert
den Begriff wie folgt:

+mmer haufiger nutzen Unternehmen verschiedener Branchen
Sponsoring als Kommunikationsinstrument. Im Sport, bei kulturellen
Ereignissen sowie im 6kologischen, sozialen und medialen Bereich
werden gezielt Personen, Projekte, Institutionen und audiovisuelle
Programme unterstitzt sowie eigene Veranstaltungen initiiert, um
Teilnehmer und Zuschauer mit Kommunikationsabsichten von
Unternehmen zu konfrontieren. Durch Sponsorships werden

Ereignisse, die im Fokus des 6ffentlichen Interesses stehen und folglich

Resonanz in den Medien finden, in die Kommunikationsarbeit von

- Unternehmen einbezogen, um kommunikative Wirkungen zu erzielen."
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Der LandesSportBund NRW definiert den Begriff wie folgt:

Das Sportsponsoring ist die Zuwendung von Geld-, Sach- und/oder _
Dienstleistungen von einem Unternehmen oder Personen (den
Sponsoren) an den Gesponserten

= a.) eine Einzelperson (z.B. Laura Dahimeier oder Sebastian Vettel)

= b.) einenVerein/eine Mannschaft (z. B. Borussia Dortmund, ASV
Hamm-Westfalen, Kélner Haie)
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= c.) eine Organisation (z.B. LandesSportBund Nordrhein-Westfalen,
~ Deutscher FulSballbund, Internationales Olympisches Komitee)

« d.)eine Veranstaltung (DeUtsches Turnfest, Fuldball-
Weltmeisterschaft, Olympische Spiele etc.)

= e.)ein Medium (Fernsehen, Zeitung, Radio, Internet etc.) |

gegen die Gewahrung von Rechten zur kommunikativen Nutzung auf
- der Basis einer vertraglichen Vereinbarung, die auf dem Pr|n2|p
Leistung und Gegenleistung basiert

\


https://www.vibss.de/vereinsmanagement/marketing/sponsoring/sponsoring-checklisten/sponsoringvertrag
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Der Vorteil fir Vereine ist: Gerade kleine und
mittelstandische Unternehmen sind kaum in der Lage, durch
klassische Werbung einen konkurrenzfahlgen Werbedruck zu
entfalten. Sponsoring bietet hier eine einzigartige Chance in
einem emotionalen Umfeld!
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Wichtig: Bevor ein Sportverein das Themenfeld Sponsoring ,beackert",
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muss er den IST-Zustand im Sponsoringbereich erfassen.

Zur Erfassung bzw. Analyse der Rahmenbedingungen fir das

Sponsoringhandeln im Sportverein (des IST-Zustandes) dienen vier
Methoden:

1.

2.

3.

Eigenanalyse: vereinsinterne Situation
Konkurrenzanalyse: Analyse der Wettbewerber
Kundenanalyse: Was sind die Bedurfnisse pot. Sponsoren?

Umfeldanalyse: Analyse von Trends, die sich auswirken —
Beispiel Nachhaltigkeit
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Am Ende dieser Analy_se ist der Verein in der Lage, das
Besondere an seinem Angebot hervorzuheben:
Unigue Selling Point (USP)
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Allgir(mstsl)lungsmerkmale eines Sportvereins mit Relevanz fir das Sponsoring
sind (z.B.):

die Qualitat der Kinder-/Jugendarbeit im Sportverein

die WUrdigung/Wertsché_tzung des ehrenamtlichen Engagements im Verein
das soziale Engagement des Vereins Gber den Sport hinaus

Kooperationen mit Kindergéarten/Schulen und/oder Senioreheinrichtungen
das Preis/Leistungsverhaltnis des Sponsoringangebotes

das besondere/einzigartige Image des Sportvereins

Inklusion als Teil der Vereinsphilosophie

Quelle: LSB NRW
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Wie setzt sich Ublicherweise ein Vereinsetat zusammen?

—————

Mitgliedsbeitrage

Spohsonng-

Spenden/Fundraising (Forderverein)
Fordermittel

Eventeinnahmen

Sachleistungen

Eintrittsgelder (oder TV-Gelder)
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Mazenatentum,
Spendenwesen

Keine konkre
durch den Sport

Kein Betriebsausgabenabzug

maoglich

Sponsoring

Worin liegen eigentlich die
Unterschiede zwischen einem
Mazenatentum und einem
Sponsoring?

chaftliche Motive

leistungen

Betriebsausgabenabzug
maoglich

azlelter Einsatz

Quelle: LSB NRW

PR



Sponsoring fur Vereilne

Wer kann es umsetzen?

* Mitarbeiter/innen aus dem Verein
— Ehrenamtlich _
- Hauptamtlich (Festgehalt/Honorartatigkeit)

= Externe Agentur

— Provision



Sponsoring fur Vereine: Agenturen beauftragen
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= Akquisition von Spohsoren

= Betreuung voh Sponsoren

- Erstéllung von Sponsoringkonzepten/angeboten
- Erstellung einerVereins-Sponsoringstrategie

» Umsetzung von Werbeleistungen fir Sponsoren (z. B
Bandenwerbung) .

= Offentlichkeitsarbeit rund um ein Sponsoringprojekt

* Vermarktung von Medienrechten
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Welche Moglichkeiten des Sponsorings habe ich als Verein?

- Ver_marktun’g',,klassischer“Werbeﬂéchen:

- Bandenwerbung an der Sportstatte, als LED- oder Drehbanden in
Sporthallen, als Banden oder Windfang an Aul3enanlagen

- Bodenwerbung

— ,Wir danken unseren Sponsoren" — Forderer verewigen sich
— Werbung auf der Sportkleidung

— Fahnen an der Sportstatte

— Werbung auf Eintrittskarten oder Mitgliedsausweisen

- Werbung im Saisonheft oder ahnlichen Druckerzeugnissen
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Viele Forderer - viele Moglichkeiten. Wir sagen Danke fir die Unterstiutzung 2022/2023!
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hamm

Spitzenreiter besteht die Reifeprifung

Der Athle tiktrainer des A5V Hamp. i Aufsteiger iiberraschte mit eigenwilliger Taktik

Westfalen, kimmert sich bei den Prafis
auch um das Themg Emahrung,

punktelose Aufstei
horst der Mannschaft von Trainer

einem Spiel,
Handballkamp

Un-
Iy und

Rund zwei Stunden treffen die
AsV-Spieler vor jedem Heimspiel in der
Arena ein. Nach einem gemeinsamen
Spaziergang umd ginem Snack begnnt 60
Mimuten vor Anpfiff das Warm up. .Dann
darf der Magen nicht mehr mit Essen
belastet sein, das Blut geht dann in die
Muskulatur®, erklirt Thomas Isdepski.

Kurz ver dem
wettkampf nur noch leicht verdauiche
§ peisen zu sich nehmen, wie maglichst

reifes Obst oder Miisliriegel,

ASV Hamm-Westf, - TuS Vinnhorst 31:30
{13:19)
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Infos online: www_asv-hamm-westfalen.de

Urlaubs AUF INS

Wolltest du schon immer die |

am Himmel tanzen sehen? Oder sehnst

du dich nach einem abwechslungsreichen

durlaub? Dann sichere dir jetzt deinen
rurlaub zum besten Preis

1 Sparkazse Hamm
- Urisubsgery GmibH
2 BETA Immablien

Tarsten Cremer
Hanns Wigger

Stephan  Frommanm
-nmmgmrun-m Hibrmitteiwerie SmbH Dirky  Lange

2 Uniharg Services SmbH Hans-Feter

- TriTes HR GmbH BekseEimarn

2 BARL POLLMANN GmbH

B wercur sotal Hamm

2 Wialksbanbc Harmen

- \WeestTalscher Anzeiger Verlagsgeselschalt mbH & Co. KG
" Stadtwerke Hamm GmbH

Tander

12 WimnachenD RUCK GmbH

und Traumreise buchen! §  Inspires to book
13 WESTPRESS -

[ e e

€, urlaubsguru Winterurlaub
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Und wenn die ,klassischen" Werbemdglichkeiten
_ausgeschopft sind?

= Digitale Formate (entW|ckeIn)
— Sportler-Prasentation mit Unternehmens-Paten
— ‘Livestreaming
— Presenter fUr Podcast
— Pressekonferenzen









' feldelsen a

HORGERATErV

DER ASV-PODCAST

VOLLE WUCHT
AUFS OHR

FOLGE 26: LEON DREVERMANN
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Welche Moglichkeiten gibt es noch?

= Aktionen g_e'rﬁe'insam mit Partnern entwickeln

— Jahreskalender gemeinsam mit BAG Bank und Druckerei Wilke
— Movember-Aktion mit der AOK
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Beispiele aus der Praxis:

Movember—Foundation
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Wie setzt sich UblicherWeise ein Vereinsetat zusammen?
. Mitgliedsbeitfég'e

: Spohsonng‘

= Spenden/Fundraising (Forderverein)

. Férdermittel

- = Eventeinnahmen

= Sachleistungen

= Eintrittsgelder (oder TV-Gelder)
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Gibt es noch mehr?

Event-Vermarktung

— Familienfest mit dem ganzen Verein

- ,Heckmann" Einlauf-Kids

— Besondere ,Loge" bei Veranstaltungen, ,Fansofa", etc.
- Westfalen-Voting-Game |

- AOK-Feriencamps

- AOK-Sportelsonntage

- Hammer Sportgala



Beispiele aus der PhaXis:,DiegAOK-Hahdballcamps e

e Die Be ensmd.l.oka.l.&.&tadiwe:k neere Stadt, lingar Taam, ll“S"-'é—EErg‘?« e g
m R i i e e i ) s i Sl LT

ten md oIngN St _g_wgge B

simplilPR

- |
- -
-




-

Beispiele aus der PraXis: AOK:SpOrtelsonntage

Veranstalter

Hamm-Berge Y/
Hammer SportClub 2008 e. V. @g@
Am Siidbad 9, 59069 Hamm

Telefon: 02381 8710100
E-Mail: info@hsc08.de
Internet: hsc08.de

. 3xin Hamm

* Ca.igTermine

Hamm-Mitte

TuS 1859 Hamm e. V.
Rietzgartenstr, 46, 59065 Hamm
Telefon: 02381 97559-00

E-Mail: info@tus59hamm.de
Internet: tus59hamm.de

Hamm-Bockum-Hével g
TuWa Bockum-Hovel 08 e.V. L
Hohenhaveler Str. 5, 59075 Hamm
Telefon: 02381 599153

E-Mail: tuwa@tuwa.org

Internet: tuwa.org

=t ]

* Eintritt 1,50 Euro bzw.
4 Euro Familienkarte

Kooperationspartner

ADK . Die
Bismarckstr. 27, 59065 Hamm

AOK-Sportel-
Telefon; 080D 2655-502439
Internet: aok.de/nw/events SO nn tag e

Bewegungsspas fiir die ganze Familie
| Ab 05.11.2023 | sonntags von 10 bis 13 Uhr
Berge | Mitte | Bockum-Hivel

Infos unter: ack.de/nw/events

i Herzlich willkommen
i Persdnlich vor Ort: mit dem dichtesten Kundencenter-Netz E.
1} Kempetent und kostenfrel 24 Stunden am Tag: 0800 265 5000 2 AOK_
Rund um |hre Gesundheit bestens informiert: ack.de/nw %
Bequem im Online-ServiceCenter: nordwest.meine.ok de & AOK NordWest Sportel- @

‘ Die Gesundheitskasse. Sonntag




Wesfalen Voting Game 2015: Vom Digitalen 1ins Leben-
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Aufgabe: Den ASV Hamm-Westfalen in der Region
bekannter zu machen.

dee: Spiel einer Auswahlmannschaft gegen die
Bundesligaprofis wahrend einer laufenden Saison.

Zielsetzung: Erh6hung der Reichweiten Uber Facebook ohne

den Einsatz von Werbebudget — moglichst virale Effekte

erzielen; klassische Berichterstattung Uber Medienpartner

zum Event; alle Beteiligten tragen die Informationen in ihre
Netzwerke; Event in der WESTPRESS arena.

0l PR
-



Wesfalen Voting Game: Was dann passierte..
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Wahrend der Bewerbungsphase sammelten wir Spieler fir
jede Position. Am Ende wurden durch eine Jury Kandidaten
fur jede Position festgelegt.

Nun galt es fUr die Bewerber, moglichst viele Stimmen (Likes,
etc.) Uber Interaktion auf Facebook zu sammeln. Hierfir
waren die Teilnehmer aufgerufen, Videos oder Fotos zu
schicken. -

Beim 1. Westfalen Voting Game entstand daraus folgendes...

0l PR
-















Wesfalen Voting Game: Was dann passierte..
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Der Plan ging auf: Die Reichweite auf Facebook wurde
innerhalb eines Monats von 6.000 auf fast 7.000 gestelgert'

Daruber hinaus erlebten 1.000 zahlende Besucher (!) ein
Event wie bei einem Bundesligaspiel — fir die Aktiven ein
unvergessliches Erlebnis!



.Gefallt mir-Angaben fir die Seite insgesamt (Stand heute: 7339)

_Gefallt mir-Angaben fiir die Seite insgesamt BENCHMARK

,Gefallt mir'-Angaben (netto)
Die  Gefallt mir-4ngaben (netto) ergeben sich aus neuen ,Gefallt mir-Angaben minus (Gefallt mir nicht mehr-Angaben

Gefallt mir nicht mehr Organische Gefallt mir-Angaben Bezahlte ,Gefallt mir-Angaben BENCHMARK
= Gefillt mir-Angaben (netto) :

Mochtest du mehr
wefillt mir'-Klicks
erhalten?




2% ASV Hamm-Woestfalen &
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asvhamm &% Folgen Nachricht senden J 2 g’ £ = - %
Wir kénnen die Punkte leider nicht ins Ziel bringen.

10000FNGHET,  “IB0GHIGE Der Endstand wird euch prasentiert durch TriTec HR.
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B BEITRAGE

Endstand
30:29

2 TriTec

[
wird prasentiertvon |7 0 soirnenenassn




Die Hammer‘Sportgala:'Zum Topevent entwickelt
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- Die Hammer Sportgala ist seit 2004 -0 X
eine jahrlich stattfindende

Sportauszeichnungs-Veranstaltung
welche Sportler/innen aus Hamm
zum Sportler/zur Sportlerin des
Jahres auszeichnet. Gewahlt wird
aus den Kategorien
Einzelsportler/in,

- Mannschaftsleistungen, Konzepte

sowie Jugendarbeitsleistungen.

AufSerdem wurden und werden

verschiedene Ehrenpreise

- vergeben. '
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Eure Fragen?

Sponsoring fur Vereine - vom Konzept zur Akquise

~ Die Prasentation erhaltet |hr per Link zum Download.
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