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Sponsoring für Vereine

In Zeiten stark steigender Lebenshaltungskosten werden 
auch die Kosten für Vereine immer höher. Oft reichen 
Beitragsanpassungen nicht aus, um entstehende Lücken zu 
schließen. Wie können Vereine also ihr Budget verbessern 
und wichtige Handlungsspielräume erhalten? Ist ein 
Sponsoring nur etwas für Spitzensportvereine? Oder können 
auch kleine und mittelgroße Vereine auf diesem Weg 
Budgetlücken schließen?



Sponsoring für Vereine

Was ist überhaupt Sponsoring? Das Gabler Wirtschaftslexikon definiert 
den Begriff wie folgt:

„Immer häufiger nutzen Unternehmen verschiedener Branchen 
Sponsoring als Kommunikationsinstrument. Im Sport, bei kulturellen 
Ereignissen sowie im ökologischen, sozialen und medialen Bereich 
werden gezielt Personen, Projekte, Institutionen und audiovisuelle 
Programme unterstützt sowie eigene Veranstaltungen initiiert, um 
Teilnehmer und Zuschauer mit Kommunikationsabsichten von 
Unternehmen zu konfrontieren. Durch Sponsorships werden 
Ereignisse, die im Fokus des öffentlichen Interesses stehen und folglich 
Resonanz in den Medien finden, in die Kommunikationsarbeit von 
Unternehmen einbezogen, um kommunikative Wirkungen zu erzielen.“
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Der LandesSportBund NRW definiert den Begriff wie folgt:

Das Sportsponsoring ist die Zuwendung von Geld-, Sach- und/oder 
Dienstleistungen von einem Unternehmen oder Personen (den 
Sponsoren) an den Gesponserten 

▪ a.) eine Einzelperson (z.B. Laura Dahlmeier oder Sebastian Vettel) 

▪ b.) einen Verein/eine Mannschaft (z. B. Borussia Dortmund, ASV 
Hamm-Westfalen, Kölner Haie)
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▪ c.) eine Organisation (z.B. LandesSportBund Nordrhein-Westfalen, 
Deutscher Fußballbund, Internationales Olympisches Komitee) 

▪ d.) eine Veranstaltung (Deutsches Turnfest, Fußball-
Weltmeisterschaft, Olympische Spiele etc.) 

▪ e.) ein Medium (Fernsehen, Zeitung, Radio, Internet etc.) 

gegen die Gewährung von Rechten zur kommunikativen Nutzung auf 
der Basis einer vertraglichen Vereinbarung, die auf dem Prinzip 
Leistung und Gegenleistung basiert

“

https://www.vibss.de/vereinsmanagement/marketing/sponsoring/sponsoring-checklisten/sponsoringvertrag
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Der Vorteil für Vereine ist: Gerade kleine und 
mittelständische Unternehmen sind kaum in der Lage, durch 
klassische Werbung einen konkurrenzfähigen Werbedruck zu 
entfalten. Sponsoring bietet hier eine einzigartige Chance in 
einem emotionalen Umfeld!
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Wichtig: Bevor ein Sportverein das Themenfeld Sponsoring „beackert“, 
muss er den IST-Zustand im Sponsoringbereich erfassen.

Zur Erfassung bzw. Analyse der Rahmenbedingungen für das 
Sponsoringhandeln im Sportverein (des IST-Zustandes) dienen vier 
Methoden: 

1. Eigenanalyse: vereinsinterne Situation

2. Konkurrenzanalyse: Analyse der Wettbewerber

3. Kundenanalyse: Was sind die Bedürfnisse pot. Sponsoren?

4. Umfeldanalyse: Analyse von Trends, die sich auswirken –
Beispiel Nachhaltigkeit
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Am Ende dieser Analyse ist der Verein in der Lage, das 
Besondere an seinem Angebot hervorzuheben: 
Unique Selling Point (USP)
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Alleinstellungsmerkmale eines Sportvereins mit Relevanz für das Sponsoring 
sind (z.B.): 

▪ die Qualität der Kinder-/Jugendarbeit im Sportverein

▪ die Würdigung/Wertschätzung des ehrenamtlichen Engagements im Verein

▪ das soziale Engagement des Vereins über den Sport hinaus

▪ Kooperationen mit Kindergärten/Schulen und/oder Senioreneinrichtungen

▪ das Preis/Leistungsverhältnis des Sponsoringangebotes

▪ das besondere/einzigartige Image des Sportvereins

▪ Inklusion als Teil der Vereinsphilosophie
Quelle: LSB NRW
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Wie setzt sich üblicherweise ein Vereinsetat zusammen?

▪ Mitgliedsbeiträge

▪ Sponsoring

▪ Spenden/Fundraising (Förderverein)

▪ Fördermittel

▪ Eventeinnahmen

▪ Sachleistungen

▪ Eintrittsgelder (oder TV-Gelder)
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Worin liegen eigentlich die 
Unterschiede zwischen einem 
Mäzenatentum und einem 
Sponsoring?

Quelle: LSB NRW



Sponsoring für Vereine

Wer kann es umsetzen?

▪ Mitarbeiter/innen aus dem Verein
– Ehrenamtlich
– Hauptamtlich (Festgehalt/Honorartätigkeit)

▪ Externe Agentur
– Provision



Sponsoring für Vereine: Agenturen beauftragen

▪ Akquisition von Sponsoren

▪ Betreuung von Sponsoren

▪ Erstellung von Sponsoringkonzepten/angeboten

▪ Erstellung einer Vereins-Sponsoringstrategie

▪ Umsetzung von Werbeleistungen für Sponsoren (z.B. 
Bandenwerbung)

▪ Öffentlichkeitsarbeit rund um ein Sponsoringprojekt

▪ Vermarktung von Medienrechten 



Sponsoring für Vereine

Welche Möglichkeiten des Sponsorings habe ich als Verein?

▪ Vermarktung „klassischer“ Werbeflächen:
– Bandenwerbung an der Sportstätte, als LED- oder Drehbanden in 

Sporthallen, als Banden oder Windfang an Außenanlagen
– Bodenwerbung
– „Wir danken unseren Sponsoren“ – Förderer verewigen sich
– Werbung auf der Sportkleidung
– Fahnen an der Sportstätte
– Werbung auf Eintrittskarten oder Mitgliedsausweisen
– Werbung im Saisonheft oder ähnlichen Druckerzeugnissen
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Und wenn die „klassischen“ Werbemöglichkeiten 
ausgeschöpft sind?

▪ Digitale Formate (entwickeln)
– Sportler-Präsentation mit Unternehmens-Paten
– Livestreaming
– Presenter für Podcast
– Pressekonferenzen
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Welche Möglichkeiten gibt es noch?

▪ Aktionen gemeinsam mit Partnern entwickeln
– Jahreskalender gemeinsam mit BAG Bank und Druckerei Wilke
– Movember-Aktion mit der AOK



Beispiele aus der Praxis: Kalenderprojekt



Beispiele aus der Praxis: Movember-Foundation
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Wie setzt sich üblicherweise ein Vereinsetat zusammen?

▪ Mitgliedsbeiträge

▪ Sponsoring

▪ Spenden/Fundraising (Förderverein)

▪ Fördermittel

▪ Eventeinnahmen

▪ Sachleistungen

▪ Eintrittsgelder (oder TV-Gelder)
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Gibt es noch mehr?

▪ Event-Vermarktung
– Familienfest mit dem ganzen Verein
– „Heckmann“ Einlauf-Kids
– Besondere „Loge“ bei Veranstaltungen, „Fansofa“, etc.
– Westfalen-Voting-Game
– AOK-Feriencamps
– AOK-Sportelsonntage
– Hammer Sportgala



Beispiele aus der Praxis: Die AOK-Handballcamps



Beispiele aus der Praxis: AOK-Sportelsonntage

• 3 x in Hamm

• Ca. 15 Termine

• Eintritt 1,50 Euro bzw.
4 Euro Familienkarte



Wesfalen Voting Game 2015: Vom Digitalen ins Leben

Aufgabe: Den ASV Hamm-Westfalen in der Region 
bekannter zu machen.

Idee: Spiel einer Auswahlmannschaft gegen die 
Bundesligaprofis während einer laufenden Saison.

Zielsetzung: Erhöhung der Reichweiten über Facebook ohne 
den Einsatz von Werbebudget – möglichst virale Effekte 
erzielen; klassische Berichterstattung über Medienpartner 
zum Event; alle Beteiligten tragen die Informationen in ihre 
Netzwerke; Event in der WESTPRESS arena.



Wesfalen Voting Game: Was dann passierte…

Während der Bewerbungsphase sammelten wir Spieler für 
jede Position. Am Ende wurden durch eine Jury Kandidaten 
für jede Position festgelegt.

Nun galt es für die Bewerber, möglichst viele Stimmen (Likes, 
etc.) über Interaktion auf Facebook zu sammeln. Hierfür 
waren die Teilnehmer aufgerufen, Videos oder Fotos zu 
schicken.

Beim 1. Westfalen Voting Game entstand daraus folgendes…











Wesfalen Voting Game: Was dann passierte…

Der Plan ging auf: Die Reichweite auf Facebook wurde 
innerhalb eines Monats von 6.000 auf fast 7.000 gesteigert!

Darüber hinaus erlebten 1.000 zahlende Besucher (!) ein 
Event wie bei einem Bundesligaspiel – für die Aktiven ein 
unvergessliches Erlebnis!







Die Hammer Sportgala: Zum Topevent entwickelt

Die Hammer Sportgala ist seit 2004 
eine jährlich stattfindende 
Sportauszeichnungs-Veranstaltung 
welche Sportler/innen aus Hamm 
zum Sportler/zur Sportlerin des 
Jahres auszeichnet. Gewählt wird 
aus den Kategorien 
Einzelsportler/in, 
Mannschaftsleistungen, Konzepte 
sowie Jugendarbeitsleistungen. 
Außerdem wurden und werden 
verschiedene Ehrenpreise 
vergeben.



Beispiele aus der Praxis: Die Hammer Sportgala



Eure Fragen?
Sponsoring für Vereine  - vom Konzept zur Akquise

Die Präsentation erhaltet Ihr per Link zum Download.
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